Sikeres kampany, eros évkezdeés
A Foldmdveléstigyi Minisztérium is tamogatja
a Magyar Termek népszersitéseét

Tobb mint 32 ezer embert foglalkoztatnak és 1300 milliard forint feletti
éves forgalmat értek el a Magyar Termék kozosségének tagjai. Az eredet-
tanusito védjegyeket hasznald cégek a magyar élelmiszergyartas éves
bevételének felét tudhatjak magukénak , mikozben egyre tobb fogyasztd

ismeri fel a hazai értékteremtés tamogatasanak sziikségességét.

Sikeresen zarta tavalyi, ,SZiVezd ki Ma-
gyarorszagot” kozosségi  proméciojat
a Magyar Termék Nonprofit Kft. Az au-
gusztustél december végéig tarto jatékra,
amelyben hét gyarté mintegy 150 termé-
kének megvasarlasaval lehetett részt ven-
ni kdzel 19 ezren regisztraltak. A naponta
nyerheté pendrive-ok, a hetente hazavihe-
t6 Thule hatizsakok és Alcatel telefonok
mellett a havi nyereményként kisorsolt
Neuzer varosi kerékparok és persze a fé-
nyeremény, a Suzuki Vitara jelentette a leg-
nagyobb vonzer6t. A jaték iranti jelentés
érdekl6dést mutatja, hogy egy regisztrald
atlagosan 3,6 alkalommal vitte fel egy-egy
vasarlasi blokkjanak a szamat, hogy no-
velje nyerési esélyeit. A fédijat, a Suzuki
Vitarat végiil Szofi szalvéta megvasarlasa-
val nyerte meg egy 6zdi jatékos.

+A kampanyok bizonyitjdk szamunkra,
hogy a Magyar Termék ma mar tébb, mint
egy eredetet jel6lé védjegy. Olyan marka-
név, amelyet ismernek és keresnek is a va-
sarlok, és olyan kdzosség, amelynek cégei
egyiitt hatékonyan tesznek egymas jo hir-
nevének erdsitéséért” — hangsulyozza Be-
nedek Eszter, a MAGYAR TERMEK Nonpro-
fit Kft. lgyvezetdje. A tizenkét éve alapitott
nonprofit tarsasdg célja, hogy eredetta-
nusité védjegyeivel a hazai aruk és szol-
galtatasok konnyld azonosithatésagat
segitse, ezzel ndvelje a magyar
termékek iranti keresle-
tet. A védjegyek — a
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Magyarorszagon késziilt termékeket
jelolé ,Magyar Termék”, az 0ssze-
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tevGinek legalabb felében magyar és teljes
egészében itt feldolgozott ,Hazai Termék”,
valamint a nalunk feldolgozott, de tobb-
ségében import Osszetevoket tartalmazé
+Hazai Feldolgozasu Termék” illetéleg a 75
szazalékban magyar hozzaadott értéket
tartalmazé ,Magyar Szolgaltatdas” — ma
mar kdzel 160 cég mintegy négyezer ter-
mékén, szolgaltatasan taladlhatdéak meg.

A Magyar Termék védjegyrendszerben
fliggetlen szakért6i vizsgalat tandsitja a
termék és szolgaltatas eredetét, megbiz-
hatésagat. A Magyar Termék védjegyeket
— a Budapesti Gazdasagi Egyetem Marke-
ting Intézetének 2017-es kutatasa szerint
— az aruk eredetére kivancsi, azt megnézé
fogyasztok 94 szazaléka ismeri. S6t: a ku-
tatas szerint azon vasarlok 71 szazaléka,
aki megnézik az aru eredetét, a Magyar
Termék védjegyes arut megbizhatébb ere-
detlinek tartja a tobbi terméknél.

Benedek Eszter szerint azonban az
igazi eré6 a cégek Osszefogdasaban rejlik.
A védjegyes termékeket gyarté cégek dsz-
szesen 32 ezer embert foglalkoztatnak, és
mintegy 1300 milliard forint forgalmat ér-

nek el. Ez utébbi a magyar élelmiszer-
ipari termelés felét teszi ki — a
védjegyes termékek nemzet-
gazdasagi szempontbdl
is nagy jelentéséggel
birnak tehat. Nem
véletlen, hogy a
Foldmdvelésiigyi
Minisztérium is
kiemelten fog-
lalkozik a MA-
GYAR TERMEK
Nonprofit  Kft.
programjaval. A
tarca igy példaul to-
vabb folytatja az egyiitt-
mikodést a céggel. Ennek
célja, tdmogassa a magyar
élelmiszerek fogyasztasanak
novekedését, a hazankban
mukodé élelmiszer eléallitokat,
tovabba felhivja a figyelmet a
magyar termékek fogyasztasaval
jaré elényokre.
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